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Unblog clabor animé

par des agriculteurs québécois

Caroline Cormier a créé Agrimom (1), un blog collaboratif
sur lequel des agriculteurs parlent positivement de leur métier.

onseiller en stratégie

des médias sociaux, la

Québécoise Caroline
Cormier a créé un blog collabo-
ratif qui a été consulté par 44 000
personnes. « Les blogs collabo-
ratifs sont trés populaires au
Québec, notamment ceux rédi-
géspardesmamans. IlIs permet-
tent a beaucoup de personnes
de sortir de leur isolement. J'ai
rencontré des agricultrices qui
voulaient écrire et partager sur
Internet, mais qui n'avaient pas
le temps de créer leur propre
blog. » Avec Natacha Lagarde,
acéricultrice (exploitante d'une
érabliere), Caroline Cormier a
lancé I'an dernier « Agrimom »
pour valoriser 'agriculture sur
les réseaux sociaux. « Enfant,
j'allais a la cabane a sucre de
mon pére. 1l avait la passion de
l'agriculture. Et je souhaite faire
ma part pour transmettre aux
autreslapassion pourlaterre. »

DES LECTEURS
FRANGAIS

En un an elle rassemble 24 con-
tributeurs, des agriculteurs de
tout le Québec en production
laitiere, bovine, horticulture,

maraichage, etc. Le blog publie
68 textes et reportages photos
surlavie alaferme, I'actualité en
agriculture, les sciences et tech-
nologies. « Selon Google Analy-
tics, en un an, 43 800 visiteurs
uniques se sont connectés &
Agrimom, en majorité depuis
leur smartphone. 61 % ont entre
18 et 34 ans, agriculteurs et non
agriculteurs. Certaines person-
nes vivent en ville et ont un lien
familial avec le monde agricole.
65 % sont des femmes, et 10 %
de nos lecteurs sont Frangais !»

RACONTER
UNE HISTOIRE

Les articles les plus lus ne sont
pas ceux qui font de I'autopro-
motion mais ceux qui racontent
une histoire. Emilie, qui a écrit
«5 choses & savoir avant de s'ins-
crire a L'amour est dans le pré »,
a cumulé 14 322 pages vues.
«Nous avons récemment publié
Mon tracteurestplus fort que le tien
et Quand ['école s'invite & la ferme.
Le succés vient de titres accro-
cheurs, d’histoires personnelles,
de jolies photos. Nous deman-
dons a nos contributeurs d'étre
positifs, pas dans unerevendica-

tion quelconque. » Avant de
publier, un réviseur fait parfois
des corrections pour garder le
cap sur la ligne éditoriale :I'agri-
culture positive. « Les entrepri-
ses agricoles méritent d’avoir du
succes sur les réseaux sociaux,
et de s’ouvrir au monde qui est
juste au bout du clavier. Nous
recherchons de nouveaux con-
tributeurs, du Québec et
d’ailleurs, avis aux amateurs. .. »

Alexie Valois

(1) www.agrimom.ca

Facebook pour décoller
« Notre blog est relayé par une
page Facebook. Nous avons
jusqu’a 7 000 visites par jour
sur un post. Les courtes vidéos
fonctionnent trés bien. Face-
book est comme un perron
d’église. Il permet d'étre vus
par tout plein de gens autour.
Chaque exploitation est une
marque, une entreprise a met-
tre en valeur. J'ai organisé un
concours Facebook pour I'éra-
bliere de Natacha : sa page est
passée de 168 & plus de

1500 abonnés. Ses ventes en
ligne ont décollé. Pinterest et
Instagram sont trés utiles pour
aider a créer une marque. »
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